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Diagnostic interne

Forces Faiblesses

- Héritage et tradition : Bénéficie d’une longue histoire depuis sa 
création en 1951, conférant une crédibilité et un ancrage dans l’hé-
ritage de la joaillerie française.

- Qualité exceptionnelle : Perçue comme offrant des bijoux de 
haute qualité, avec un accent sur les matériaux précieux et un 
savoir-faire artisanal.

- Innovation discrète : Réussit à intégrer des éléments innovants 
de manière subtile dans ses créations, vous permettant de rester 
pertinent sur le marché tout en préservant votre caractère tradi-
tionnel.

- Large gamme de produits : La diversité de l’offre de MATY, allant 
des bagues aux montres, permet de toucher un large public, of-
frant une variété d’options pour différents goûts et occasions.

- Notoriété de la Marque : Elle a établi une certaine notoriété en 
tant que marque de bijouterie française, ce qui peut lui conférer 
un avantage dans la confiance des consommateurs.

- Canal de Distribution : La présence en ligne de MATY ainsi que 
ses points de vente physiques, offre une accessibilité et une visi-
bilité étendue, facilitant la distribution de ses produits.

- Prix perçu : En tant que marque proposant des bijoux de qualité, le 
prix peut être perçu comme élevé, ce qui pourrait limiter son attrait 
pour certaines catégories de consommateurs.

- Variabilité de la qualité du marché : La saturation du marché par de 
nouvelles marques offrant des produits de qualité variable affecte la 
perception générale de la qualité des bijoux.

- Concurrence féroce : Le marché de la bijouterie est extrêmement 
concurrentiel avec de nombreuses marques proposant des designs 
similaires.

- Disparition des bijoutiers indépendants : La disparition progressive 
des bijoutiers indépendants peut créer un vide sur le marché, mais 
cela pourrait également signifier une perte de diversité et de carac-
tère artisanal dans le secteur.

- Défi de la communication : Faire passer efficacement le message 
d’innovation discrète et de différenciation dans un marché saturé
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Diagnostic externe

Opportunités Menaces

- Montée de la demande en ligne : L’essor du commerce en ligne 
offre à MATY l’opportunité de renforcer votre présence numérique, 
d’atteindre un public plus large, et de faciliter l’accès à vos pro-
duits.

- Personnalisation des bijoux : La tendance croissante vers la per-
sonnalisation pourrait être une opportunité pour MATY de proposer 
des options de bijoux sur mesure, répondant ainsi aux préférences 
uniques des clients.

- Responsabilité environnementale : La sensibilisation croissante 
à la durabilité et à l’éthique offre à MATY la possibilité de mettre 
en avant vos pratiques responsables en matière de sourcing de 
matériaux et de fabrication.

- Partenariats stratégiques : Collaborer avec des designers renom-
més, des personnalités influentes ou d’autres marques peut créer 
des opportunités de co-création, générant un intérêt accru et élar-
gissant la clientèle.

- Instabilité économique : Les fluctuations économiques peuvent in-
fluencer les comportements d’achat, avec une diminution potentielle 
de la demande de produits de luxe tels que ceux proposés par MATY.

- Évolution des tendances : La nature changeante des tendances de 
la mode peut rendre certains produits de MATY moins attractifs si la 
marque ne parvient pas à en maintenir la pertinence.

- Image de marque altérée : Les nouvelles marques proposant des 
produits de qualité variable pourraient affecter la perception globale 
de la qualité des bijoux, y compris ceux de MATY.

- Responsabilité environnementale : Obligation de s’adapter aux nou-
velles tendances et mouvements sociaux, aux nouvelles façons de 
consommer et critères de consommation.
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ANNEXE 1 SALLE 1965
MoodBoard de la salle 1969 pour le pop-up
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ANNEXE 2 SALLE 2023
MoodBoard de la salle 2023 pour le pop-up
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MoodBoard de la salle de réception pour le pop-up
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ANNEXE 4 Invité influenceurs et influenceuses pour le pop-up
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ANNEXE 5 Invité influenceurs et influenceuses pour le pop-up
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ANNEXE 6

Vidéo «Tout est une question de temps»

https://youtu.be/r7cHdRSrElU
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ANNEXE 7

Mockup des œuvres avec les bijoux pour le pop-up
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ANNEXE 8
Mockup des œuvres avec les bijoux pour le PLV
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Mockup des œuvres avec les bijoux pour le PLV
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ANNEXE 9

Publication réseaux sociaux 1965 / 2023
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Mockup réseaux sociaux 1965 / 2023
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ANNEXE 10
Publication réseaux sociaux des œuvres et des bijoux
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ANNEXE 11

AFTER MOVIE

Vidéo «Tout est une question de temps» et after movie du pop-up sur Youtube
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ANNEXE 12

Publipostage du pop-up
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ANNEXE 13
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Stories réseaux sociaux



ANNEXE 14
Timelapse sur les réseaux sociaux
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ANNEXE 15
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ANNEXE 16
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