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Diagnostic interne

Forces

Faiblesses

- Héritage et tradition : Bénéficie d’une longue histoire depuis sa
création en 1951, conférant une crédibilité et un ancrage dans ’hé-
ritage de la joaillerie francgaise.

- Qualité exceptionnelle : Pergue comme offrant des bijoux de
haute qualité, avec un accent sur les matériaux précieux et un
savoir-faire artisanal.

- Innovation discrete : Réussit a intégrer des éléments innovants
de maniere subtile dans ses créations, vous permettant de rester
pertinent sur le marché tout en préservant votre caracteéere tradi-
tionnel.

- Large gamme de produits : La diversité de Uoffre de MATY, allant
des bagues aux montres, permet de toucher un large public, of-
frant une variété d’options pour différents golts et occasions.

- Notoriété de la Marque : Elle a établi une certaine notoriété en
tant que marque de bijouterie frangaise, ce qui peut lui conférer
un avantage dans la confiance des consommateurs.

- Canal de Distribution : La présence en ligne de MATY ainsi que
ses points de vente physiques, offre une accessibilité et une visi-
bilité étendue, facilitant la distribution de ses produits.

- Prix pergu : En tant que marque proposant des bijoux de qualité, le
prix peut étre percu comme élevé, ce qui pourrait limiter son attrait
pour certaines catégories de consommateurs.

- Variabilité de la qualité du marché : La saturation du marché par de
nouvelles marques offrant des produits de qualité variable affecte la
perception générale de la qualité des bijoux.

- Concurrence féroce : Le marché de la bijouterie est extrémement
concurrentiel avec de nombreuses marques proposant des designs
similaires.

- Disparition des bijoutiers indépendants : La disparition progressive
des bijoutiers indépendants peut créer un vide sur le marché, mais
cela pourrait également signifier une perte de diversité et de carac-
tere artisanal dans le secteur.

- Défi de la communication : Faire passer efficacement le message
d’innovation discrete et de différenciation dans un marché saturé




Diagnostic externe

Opportunités

Menaces

- Montée de la demande en ligne : Lessor du commerce en ligne
offre a MATY lopportunité de renforcer votre présence numérique,
d’atteindre un public plus large, et de faciliter laccés a vos pro-
duits.

- Personnalisation des bijoux : La tendance croissante vers la per-
sonnalisation pourrait étre une opportunité pour MATY de proposer
des options de bijoux sur mesure, répondant ainsi aux préférences
uniques des clients.

- Responsabilité environnementale : La sensibilisation croissante
a la durabilité et a éthique offre a MATY la possibilité de mettre
en avant vos pratiques responsables en matiére de sourcing de
matériaux et de fabrication.

- Partenariats stratégiques : Collaborer avec des designers renom-
més, des personnalités influentes ou d’autres marques peut créer
des opportunités de co-création, générant un intérét accru et élar-
gissant la clientele.

- Instabilité économique : Les fluctuations économiques peuvent in-
fluencer les comportements d’achat, avec une diminution potentielle
de la demande de produits de luxe tels que ceux proposés par MATY.

- Evolution des tendances : La nature changeante des tendances de
la mode peut rendre certains produits de MATY moins attractifs si la
marque ne parvient pas a en maintenir la pertinence.

- Image de marque altérée : Les nouvelles marques proposant des
produits de qualité variable pourraient affecter la perception globale
de la qualité des bijoux, y compris ceux de MATY.

- Responsabilité environnementale : Obligation de s’adapter aux nou-
velles tendances et mouvements sociaux, aux nouvelles fagons de
consommer et critéres de consommation.
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ANNEXE 1]

MoodBoard de la salle 1969 pour le pop-up

SALLE 1965



ANNEXE 2

MoodBoard de la salle 2023 pour le pop-up

SALLE 2023

........
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ANNEXE 3

MoodBoard de la salle de réception pour le pop-up
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ANNLEX

camillecerf & Contacter  +8 s+

E l Invité influenceurs et influenceuses pour le pop-up

elsouc m Contacter 48 e

369 publications 138 k followers 6417 suivie)s

1401 publications 1,1 M followers 2199 suivi(e)s
*

Blog personnel

Mangeuse de Maroilles

hiss France 2015

Créatrice de lingerle @pommpoire

£ WWW. ire.fr/253-collection-lingerie-camille-cerf

Elsa Cihelka

Blog personnel
fashion, beauty lover and travel 74
Cherbourg-Caen:Paris ¥

elsouc, com

chloe_letellier & m Contacter  +2

2564 publications 318 k followers 1983 suivi(e)s

Chloé Letellier

Création digitale
Associée @pepite__store healthylifemary & Suivre Contacter 2 e
Good vibes only

¥ Paris
Letellierchloepro@gmail.com

3255 publications 275 k followers 841 suivi(e)s

Maryline Demangel

Blog personnel

LU Auteure « Mamans avant tout »
., Soon : Raids des Alizées,nutrition
T arpPP

¥ Ajaccio
W Co-Funder @josephine.agency

" Healthylifemary@hotmail.com
¢ healthylifemary.frivu-en-story

hugoclementk m Contacter 48 se»

1649 publications 1,2 M followers 761 suivije)s

Hugo Clément

& #5urLeFront France 5
& @franceinter

@vakitamedia
Ma BD « Le théoréme du vaquita » est dispo !
Prenez vos places pour @oceanfestofficiel L3
¢ oceanfest.fr/nantes/billetterie




A I J I J I i : { I i Invité influenceurs et influenceuses pour le pop-up

lisondimartinoff & Contacter  +8  ses

742 publications 83,6 k followers 585 suivi(e)s

Lili pour les intimes 1

Personnalité publigue

Ici on vit, on s’estime, on ase étre soi
Agent : Lison@gisele-paris.fr

ml @crystalmodelsparis

Mon podcast L'effet Papillon &

i linktr.eeflisondimartino

chiaraferragni & Suivre Contacter 18 ees

17066 publications 29,7 M followers 1940 suivi(e)s

Chiara Ferragni

Personnalité publique

Leo and Vitto's mama and digital entrepreneur from B 1 Founder @chiaraferragnibrand
@tbscrewagency 4 #TheFerragnez series STREAMING ON PRIME VIDEO &

& it.chiaraferragnibrand.com/collections/new-in

inesdelafressangeofficial & m Contacter  +&  s»

5179 publications 456 k followers 1155 suivi(e)s

Ines de la Fressange

#inesdelafressange
@ lalettredines.fr

greceghanem & m Contacter 42 =+

2457 publications 1,4 M followers 1164 suivi(e)s

Grece Ghanem
@ greceghanem

All about fashion and confidence as style has no age! @ contact: grece.ghanem@gmail.com
) mintvelvet [collecti f




ANNEXE 6

https://youtu.be/r7cHdRSrEIU

06 \ATY. | ARTDE DURER

Vidéo «Tout est une question de temps»
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ANNEXE 7

Mockup des ceuvres avec les bijoux pour le pop-up
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ANNEXE &

Mockup des ceuvres avec les bijoux pour le PLV
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Mockup des ceuvres avec les bijoux pour le PLV

LART
DEDURER.




Publication réseaux sociaux 1965 / 2023



Mockup réseaux sociaux 1965 / 2023
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ANNEXE 1()

Publication réseaux sociaux des ceuvres et des bijoux




ANNEXE 11

Vidéo «Tout est une question de temps» et after movie du pop-up sur Youtube
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ANNEXE 12

Publipostage du pop-up
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ANNEXE 13

VENEZ VOYAGLZ
" DANS
LE
AVEC MATY

EPOQUE ARTISTIQUE

3 LA COLLECTION
OPERA

pera

MATY

Stories réseaux sociaux

1963
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ANNEXE 14

Timelapse sur les réseaux sociaux




ANNEXE15
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ANNEXE 16

6 MOIS

M1 M2 M3 M4 M5

s

. Premiére mise en vitrine Changement des affiches
des affiches exposées en vitrine
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MOQOIS TYPE

51

DBLIVFES
52 dart S3 S4 M2
I &3, I =y I P I
photos présentation prlésentation photos présentation photos
carrousel bijoux 360* bijoux 360* carrousel bijoux 360% carrousel Cha"f?mem
vitrine
M1 M2 M3 M4 M5

*

Fublication video de
campagne “tout n'est
gqu'une question de
temps”

placement publicitaire

@ video

Aftermovie

. Posts

. Story

() Reels




ACTIONS UNIQUES

POP-UP

Ouverture

M1

M2

Soirée lancement x
partenariat

ACTIONS UNIQUES

Avantfaprés de
,] Installation du pop up  Fermeture pap up M 2

Story relance jeu
concours Noél

Fermeture

relance story du jeu
concours Saint Valentin

M3 ‘

. Publipostage

M4

. Activité pop-up

M5 M6E

Video campagne

o — 00— —"—o
Sl

Relance annonce \\ Aftermaovie Repost story

ouverture pep up \ Aftermavie

)

Jeu-concours Nogl

Jeu concours de Saint
Walentin

Timelapse dessin du
bijou









